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Le 1er Septembre, Courir  a inauguré son nouveau concept sur son point de vente du Forum Les
Halles à Paris.
Un concept signé Christophe Pillet, dont le projet a été retenu en Octobre 2004 suite à une 
compétition d’agences. Il a imaginé pour l’enseigne un concept  épuré et original, répondant à
l’exigence du positionnement de Courir en tant qu’accélérate ur de la « mode baskets ».

Un concept moderne et accessible à tous :

Le nouveau concept Courir cible principalement les 15-25 ans, clientèle particulièrement exigeante en 
terme de tendances. Il séduit également une clientèle plus féminine, de plus en plus sensible au courant 
streetwear. Dès le seuil du magasin franchi, c’est une impression de clarté qui s’impose : c’est le blanc qui 
domine. Un blanc nacré, permettant des jeux de lumières qui apportent une sensation immédiate de 
douceur.
Au centre du magasin, un pouf orange vif surmonté d’un luminaire aux lignes spatiales vient renforcer la 
luminosité en apportant dynamisme, énergie et modernité. 
Ce pouf est entouré d’un meuble aux formes courbes dédié au textile, qui vient envelopper le client une fois 
qu’il est assis, rendant le moment intime et personnel. L’achat se transforme en un moment de tranquillité
et de plaisir.

Cette ambiance, accentuée par un merchandising très « épuré » contribue à faire des produits les 
véritables stars de ce nouvel espace. 

Un mélange savamment dosé, qui répond à la volonté de l’enseigne de se démarquer de ses concurrents 
et d’apporter des réponses au plus grand nombre avec beaucoup de justesse.
Philippe Wargnier, Directeur Général de Groupe Go Sport explique : « Le concept de Courir raconte une 
histoire unique et très actuelle. Il s’agissait de mettre à la fois en valeur nos collections qui ont été
totalement repensées, mais aussi nos clients en leur offrant un réel lieu d’achat plaisir. Cet espace pourra 
évoluer au fil des tendances. Il s’agit d’une réponse nouvelle et différenciante à notre clientèle. »

Point de vente du Forum des Halles



Liberté de ton, liberté de choix :

Le mobilier est faussement dispersé dans l’espace : rien n’est imposé, le magasin devient un espace de 
liberté, de déambulation.
L’enseigne n’hésite pas à prendre la parole à travers un choix artistique: au moyen des graphismes 
apposés sur les frises murales, Courir exprime son choix et le fait partager à ses clients. 
Cette liberté de ton, déjà initiée à travers la communication de l’enseigne, est donc traduite sur le point de 
vente. Philippe Wargnier précise :« Depuis presque un an, nous avons mis en œuvre des chantiers 
conséquents afin de reconquérir des parts de marché : nous avons fortement amélioré nos collections 
avec de nombreuses exclusivités, nous avons changé notre ton de communication, qui nous permet de 
véhiculer des valeurs positives de façon drôle et dans l’air du temps….après les achats et la 
communication, le  concept de magasin Courir est le troisième levier qui va nous permettre d’accroître nos 
performances.»

Courir a pour objectif de remodeler l’ensemble de ses 200 points de vente dans les deux ans à venir, 
grâce aux compétences et à l’énergie des salariés du Groupe. « Notre groupe dispose de deux enseignes 
complémentaires, ce qui constitue une véritable richesse. Cette complémentarité nous permet de 
dupliquer les bonnes pratiques, de manière à gagner en efficacité dans la mise en œuvre de nos projets. 
Le nouveau concept Courir constitue une nouvelle preuve de notre capacité à nous adapter rapidement 
aux attentes de nos clients.» conclut Jean-Paul Giraud, Président.

Aperçu du magasin de Faubourg Saint-Antoine
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Avec le projet Courir, Christophe Pillet entre dans le monde de la distribution, en y introduisant des codes 
originaux, inattendus et inédits, mais qui restent en parfaite adéquation avec les attentes de l’enseigne :
« Pour moi, il ne s’agit pas uniquement d’un lieu de commerce; c’est un lieu de partage, de communication 
entre une enseigne et ses clients. C’est un lieu où la marque va dire aux gens des choses singulières. Notre 
travail a consisté en une réflexion sur la manière dont les gens allaient y être reçus : ils ne sont pas traités 
que comme des clients, avec la notion mercantile que cela peut véhiculer. Ils sont également traités comme 
des invités. Lorsqu’on reçoit, on prodigue des attentions, on se doit de bien accueillir. Chez Courir, les invités 
sont des jeunes pour la plupart, donc pour eux nous avons travaillé sur une mise en avant traitée avec 
modernité, mais simple et sans manière.
Le décor s’efface au profit des produits et des clients : tout est fait pour que la rencontre s’opère. Au delà de 
cet aspect, le magasin devient un lieu où Courir partage des points de vue et des goûts avec sa clientèle, 
grâce aux fresques, où sont exposés des coups de cœurs et des partis pris créatifs de l’enseigne. »
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« Agitateur du design à la French Touch techno cool » pour l’Express Magazi ne, 
« aventurier moderne » pour le Monde, cet ancien complice de Phili ppe Starck signe 
en indépendant depuis 1993 autant d’objets que de lieux, à gr and renfort d’un 
imaginaire dont on peine à trouver les limites. Christophe Pil let nous fait partager 
son idée du concept Courir.


